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Abstract
The purpose of this study is to predict the golf participation of the MZ generation based on the planned 
behavior theory and to verify the role of regulation by adding price sensitivity. In September 2022, the 
subjects of the study selected golf participants of the MZ generation online and collected 188 samples 
through random sampling. The collected data were analyzed using statistical programs (SPSS WIN, AMOS). 
In the results of the study, first, it was found that the attitude and subjective norms of MZ generation golf 
participants had a significant effect on behavioral intention. Second, subjective norm * price sensitivity and 
perceived behavioral control * price sensitivity of MZ generation golf participants were found to have a 
moderating effect. In conclusion, it was found that the price sensitivity of golf participants in the MZ 
generation could play a moderating role in golf participation through subjective norms and perceived 
behavioral control.
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Ⅰ. 서론

1. 연구의 필요성 및 목적

최근 MZ세대(M세대+Z세대)들은 여가생활

로 플렉스(flex)하면서 골프가 젊은 층의 새로

운 여가로 자리를 잡고 있다(에너지경제, 
2021). 이는 MZ세대 유입으로 골프 인구가 증

가하였으며, 골프 인구 변화에 따라 골프 산업

에 지각변동이 일어났다(김자현, 2021). 골프관

련 소비액은 2019년 4월 대비 2021년 4월, 골
프 관련 소비액은 10~30대가 각각 308%, 
124%, 102% 증가 하였으며(차은지, 2022), 한 

골프 유통업체는 골프 용품 매출이 2021년에 

비해 45.1% 증가했다고 하였다(이국현, 2022). 
또한, 2021년에는 전년 대비 골프웨어는 

56.3% 성장하였으며, 2020년 대중 골프장 영

업이익률은 2019년보다 40.4% 상승해 가장 높

은 실적을 기록 하였다(한영선, 2022). 이처럼 

골프 관련 산업은 MZ세대들이 여가활동으로 

선택하여 상승해 오고 있다. 
이는 잠재적 골프 인구가 높아 질 것으로 확

인하여, 앞으로 국내 골프 인구는 더 확산될 것

으로 전망하였다(김태연, 2023). 하지만 이러한 

과정에서 골프의 상승이 유지되고 유입된 인구

의 이탈을 막기 위해서 골프 산업에서는 고민

해 볼 필요가 있다. 따라서 MZ세대들의 골프

참여는 지속적으로 참여를 할 것인가에 대한 

의문점을 고민해 볼 필요가 있다. 한지훈, 서광

봉(2022)의 연구에서는 COVID-19 기간에 골

프를 시작한 골프참여자들의 참여의도를 확인

하고 문제점을 제시하였다. 또한 한지훈(2022)
의 연구에서는 골프참여자들이 지속적으로 골

프를 즐길 수 있는 방안들이 제시 되어야 한다

고 하였다. 따라서 본 연구에서는 MZ세대들의 

골프 참여에 대한 행동을 세부적으로 분석하고, 
MZ세대들의 지속적 참여와 잠재적 골프참여

자들을 예측하기 위하여 계획행동이론을 기본 

틀로 행동의도를 확인해 볼 필요가 있다. 
이는 Ajzen(1988, 1991)은 통제 하에 있지 

않은 행동을 예측하기 위해 제안되었다. 계획

행동이론은 태도, 주관적 규범, 지각된 행동 통

제감 및 행동 의도 사이의 관계를 가정하였다

(Hsu, C. H., & Huang, S., 2012). 본 연구에

서 제시된 여가의 맥락에서 태도는 여가에 대

한 성향이나 감정 그리고 인식으로 기반으로 

하며, 주관적 규범은 사회에 대한 개인의 인식 

또는 행동에 대한 타인의 믿음을 의미한다. 지
각된 행동 통제감은 행동을 수행하는 자신의 

능력에 대한 개인의 인식이다(Hsu, C. H., & 
Huang, S., 2012). 이에 대한 행동의도는 특정 

행동을 수행하려는 개인의 시도나 계획으로 정

의한다(Swan, 1981). 계획행동이론은 다양한 

여가활동에서 활용되어 왔으며, 모험적 여가활

동(윤설민, 2011), 수상스키(조한범, 노도현, 김
미향, 2017), 방과 후 신체활동(김보람, 2018), 
프로야구관람(배정섭, 원도연, 조광민, 2015), 
골프 참여의도(한지훈, 서광봉, 2022)등의 선행

연구에서 여가활동에 대한 예측력을 높였다.
또한, 계획행동이론은 개인적 통제 하에 있

지 않은 행동에 적용할 수 있으며, 이론적으로 

다양한 행동에 관여하는 개인적 비용과 이로운 

점을 고려하는 과정을 포함하며(Corby, 
Schnedier-Jamner, & Wolitski, 1996; Petty, 
Cacioppo, & Schumann, 1991), 본 연구에서는 

가격민감도를 확장하여 계획행동이론의 설명

력을 높이려고 하였다. 가격민감도는 개인에 

따라 지각하는 가격이 다르게 나타날 수 있기 

때문에 가격이 의사결정 기준으로 사용되는 것

으로 의미 한다(권미혜, 김유선, 한희섭, 2016; 
Lichtenstein, Bloch &  Black,  1988). 따라서 

골프에서 가격민감도는 행동의도에 중요한 요

인으로 제시 될 수 있음을 추론 가능하다. 종
합해보면, 본 연구에서는 계획행동이론의 태

도, 주관적 규범, 지각된 행동 통제감, 행동의

도의 관계에서 가격민감도를 확장하여 예측함
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과 동시에 가격민감도를 조절변수로 활용하여 

MZ세대들의 골프 참여에 대한 확장성을 확보 

하는 연구의 필요성과 목적이 제시된다. 이러

한 조절효과는 상황적 요인에 따라 관계의 강

도와 방향성이 어떻게 바뀌는지를 확인하는 방

법으로(정선호, 서동기, 2016), 박범수, 원도연, 
조광민(2013), 마윤성, 원도연, 박상현(2015)연
구에서 조절변수의 역할을 확인하였으며, 
Bhutto, M. H., Tariq, B., Azhar, S., Ahmed, 
K., Khuwaja, F. M., & Han, H(2022)의 연구

에서 가격민감도의 조절 역할을 확장하는 연구

를 진행하였다. 이러한 맥락에서 본 연구에서

는 계획행동이론의 확장과 조절변수의 활용은 

MZ세대 골프참여자의 행동을 분석하는 의미 

있는 연구로 제시 될 것으로 판단된다.

2. 연구가설 및 모형

본 연구에서는 MZ세대 골프참여자들을 대

상으로 골프참여에 대한 태도, 주관적 규범, 지
각된 행동 통제감, 가격민감도, 행동의도에 대

한 선행연구들을 바탕으로 가설을 설정하였다. 
따라서 본 연구에서 제시된 연구가설과 연구모

형(그림 1)을 제시 하였다.

그림 1. 연구모형

H1: MZ세대 골프참여에 대한 태도는 행동

의도에 (+)정의 관계가 있을 것이다.
H2: MZ세대 골프참여에 대한 주관적 규범

은 행동의도에 (+)정의 관계가 있을 것이다.
H3: MZ세대 골프참여에 대한 지각된 행동 

통제감은 행동의도에 (+)정의 관계가 있을 것

이다.
H4: MZ세대 골프참여에 대한 가격민감도

는 행동의도에 (+)정의 관계가 있을 것이다.
H1a: MZ세대 골프참여에 대한 가격은 태도

와 행동의도의 관계에서 조절역할을 할 것이다.
H2a: MZ세대 골프참여에 대한 가격은 주

관적 규범과 행동의도의 관계에서 조절역할을 

할 것이다.
H3a: MZ세대 골프참여에 대한 가격은 지

각된 행동 통제감과 행동의도의 관계에서 조절

역할을 할 것이다.

Ⅱ. 연구방법

1. 연구대상

본 연구는 MZ세대 골프참여자들의 행동의

도에 대해 예측하는 연구로서 통계청(2022)에
서 제시된 M세대(1980년~1994년), Z세대

(1995년~2005년)에 태어난 년도를 기준으로 

골프에 참여하고 있는 이들로 연구대상자를 선

정하였다. 따라서 골프에 참여하고 있는 남,여
들을 모집단으로 선정 하였으며, 연구대상자들

은 온라인으로 설문조사를 진행하여 자료를 수

집하였다. 수집기간은 2022년 9월에 진행하였

으며, 온라인 전문 조사 회사인 embrain에서 

랜덤샘플링(random sampling)으로 188명의 표

본을 추출하여 온라인 설문을 수집하였다. 연
구자는 설문조사에서 먼저 설문에 대한 배경과 

목적 그리고 내용에 대해 자세히 설명 하였으

며, 설문에 대한 동의를 모든 연구대상자들에

게 확인을 받고 진행 할 수 있도록 하였다. 연
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구대상자들의 특성은 표 1 에 제시 되었다.

2. 측정도구

본 연구에서는 골프참여에 대한 태도, 주관

적 규범, 지각된 행동 통제감, 가격민감도, 행
동의도에 대한 MZ세대들을 예측하기 위하여 

설문지를 측정도구로 사용 하였다.
첫째, MZ세대 골프참여자들의 특성은 성별, 

연령, 직업, 골프 참여 횟수 정도에 대한 4개의 

문항을 구성 하였다.
둘째, 계획행동이론(Ajzen,1985) 태도(4문

항), 주관적 규범(3문항), 지각된 행동 통제감(3
문항), 행동의도(3문항)는 한지훈, 서광봉

(2022) 연구에서 사용한 척도를 본 연구에서 

수정 하여 사용하였다. 가격민감도(Wakefielda  
&  Inman, 2003)는 권미혜, 김유선, 한희섭

(2016)연구에서 사용한 3문항 척도를 본 연구

에서 수정 하여 사용하였다. 모든 문항은 5점 

Likert 척도로 1점 전혀 그렇지 않다. ~ 5점 매

우 그렇다 로 구성하였으며, 총 17문항을 본 

연구에서 사용 하였다.

3. 요인분석 및 신뢰도 검증

본 연구에서는 설문지를 측정도구로 사용하였

으며, 이에 대한 타당도와 신뢰성을 확인하기 하

였다. 먼저 설문지에 대한 내용타당도를 확인하

특성 구 분 빈도(명) 비율(%)

성별
남자 123 65.4
여자 65 34.6

직업

학생 16 8.5
공무원 9 4.8

사무직/전문직 141 75.0
판매/서비스직 3 1.6

주부 8 4.3
자영업 10 5.3
무직 1 0.5

골프
참여
횟수

주 1회 95 50.5
주 2회 32 17.0
주 3회 22 11.7
주 4회 4 2.1

주 5회 이상 7 3.7
기타(월 1회) 28 14.9

골프
소비
비용

100만원 미만 64 34.0
100~300만원 미만 68 36.2
300~500만원 미만 42 22.3

500~1.000만원 미만 8 4.3
1,000만원 이상 6 3.2

골프
레슨

받고 있음 83 44.1
받고 있지 않음 105 55.9

합계 188 100.0

표 1. 연구대상의 일반적 특성

요인 설문문항 추정치 표준오차 CR AVE 판별타당성 alpha

태도

1. 나에게 있어 골프를 하는 것은, 좋은 일이다. .818 .137

.904 .703 .838 .835
2. 바람직한 일이다. .739 .254
3. 즐거운 일이다. .743 .245
4. 현명한 일이다. .707 .323

주관적 
규범

1. 내게 중요한 주변인은 내가 골프를 하는 것을, 괜찮다고 생각한다. .865 .132
.928 .811 .901 .8642. 지지한다. .795 .167

3. 이해한다. .815 .177
지각된 
행동 

통제감

1. 골프를 하는 것은 전적으로 나에게 달려 있다. .596 .320
.798 .570 .755 .7062. 내가 원하면 언제든지 골프를 할 수 있다. .705 .373

3. 나는 골프를 할 수 있는 시간, 기회, 능력이 있다. .719 .341

가격
민감도

1. 골프 참여에 대한 가격은 나에게 중요하지 않다. .787 .316
.856 .665 .816 .8322. 골프에 참여하는 가격이 비싸더라도 지불 하겠다. .812 .273

3. 골프가 유용하다면 가격은 중요하지 않다. .768 .351

행동
의도

1. 나는 가까운 미래에 골프를, 할 의도가 있다.   .854 .135
.928 .811 .900 .8602. 할 계획이 있다. .835 .138

3. 참여 하기 위해 노력 할 것이다. .769 .198
x² 199.503 DF 94 CFI .931 TLI .912 RMSEA .077

표 2. 확인적 요인분석 및 신뢰도 분석 결과
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기 위한 방법으로 골프 관련 연구원 2인에게 설

문지에 대한 내용을 검증 하였다. 또한, 구성타

당도와 적합도를 확인하기 위한 방법으로 확인

적요인분석(CFA)을 통해 TLI/CFI증분적합지수

(TLI/CFI) 그리고 절대적합지수(RMSEA)를 확

인하여 모형을 평가하였다. 따라서 표2에 확인

적요인분석 결과를 제시 하였으며, TLI는 .912, 
CFI는 .931, 그리고 RMSEA는 .077로 나타나 적

합지수에 양호 한 것으로 확인 하였다(우종필, 
2012). 또한 cronbach's alpha를 확인 하여 신뢰

성 검증을 하였으며, cronbach's alpha 신뢰성 

검증 결과(.706~.864), .6 이상으로 확인되었다

(우수명, 2015). 또한 개념신뢰도(C.R.)값과 평

균분산추출(AVE)값을 계산하여 집중타당성을 

확인 하였다. C.R. 값은(.798~.928) .6, AVE 값
은(.570~.811), .5 이상으로 타당성을 확인하였

다(Bagozzi &　Yi, 1988). AVE 제곱근을 계산하

여 상관관계보다 높게 나타나 판별타당성을 확

인하였다(Fornell & Larcker, 1981).

4. 자료처리

본 연구의 자료들을 통계프로그램(SPSS WIN 
25, AMOS 20)통해 자료를 분석하였다. 연구대상

자들의 일반적 특성에 대한 빈도분석, 태도, 주관

적 규범, 지각된 행동 통제감, 가격민감도, 행동

의도에 대한 확인적요인분석, cronbach's alpha, 
Pearson의 상관관계, 기술통계분석, 위계적 회귀 

분석을 사용하여 자료를 분석 하였다.

Ⅲ. 결과

1. 요인 간 상관관계분석

MZ세대 골프참여자들의 태도, 주관적 규범, 
지각된 행동 통제감, 가격민감도, 행동의도에 대

한 각 변수들 간의 상관관계분석을 확인 하였다. 
태도와 행동의도는 r=.637로 가장 높은 상관을 

나타냈으며, 주관적 규범과 가격민감도는 r=.204
로 상관관계분석 결과가장 낮은 상관을 나타냈

다. 상관관계분석 결과는 표 3에 제시 하였다.

2. 가설검증

본 연구에서는 MZ세대 골프참여자들의 태

도, 주관적 규범, 지각된 행동 통제감, 가격민

감도, 행동의도에 대한 H1, H2, H3, H4와 가

격에 대한 조절효과 H1a, H2a, H3a에 대해 

알아보기 위하여 위계적 회귀분석을 통하여 검

증 하였다. 설정한 연구가설의 결과는 표 4, 표 

5, 표 6 에 제시 되었다.
모형1에 대하여 분석 결과 F=55.239(p<.001)

으로 본 회귀모형은 적합하다고 할 수 있으며, 
태도는 행동의도에 β .414, t값은 5.888로 정

의 관계가 있는 것으로 나타났다(p<.001). 주관

적 규범은 행동의도에 β .274, t값은 3.734로 

정의 관계가 있는 것으로 나타났다(p<.001). 지
각된 행동 통제감은 행동의도에 관계가 없는 

것으로 나타났다. 모형2에 대하여 분석결과 

모형 R R² 수정된 R²
추정값의
표준오차

1 .688 .474 .465 .44875

2 .689 .475 .464 .44943

3 .712 .506 .487 .43947
종속변수: 행동의도

표 4. 위계적 회귀 분석 설명력

M SD 1 2 3 4 5

1 3.84 0.60 1

2 3.96 0.62 .630** 1

3 3.82 0.64 .469** .532** 1

4 2.91 0.78 .353** .204** .352** 1

5 3.95 0.61 .637** .592** .447** .272** 1

1.태도, 2.주관적규범, 3.지각된행동통제감, 4.가격민감도, 
5.행동의도 
**p<.01

표 3. 상관관계 분석
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F=41.417(p<.001)이며, 태도는 행동의도에 β 

.402, t값은 5.522로 정의 관계가 있는 것으로 

나타났다(p<.001). 주관적 규범은 행동의도에 

β .279, t값은 3.780으로 정의 관계가 있는 것

으로 나타났다(p<.001). 지각된 행동 통제감은 

행동의도에 β .097, t값은 1.451, 가격민감도

는 행동의도에 β .040, t값은 .669로 관계가 

없는 것으로 나타났다. 모형3에 대하여 

F=26.391(p<.001)으로 나타났으며, R²의 변화

량은 .487로 통계적으로 유의한 결과를 나타내

어 조절효과가 있는 것으로 확인하였다. 분석 

결과 주관적 규범과 행동의도의 상호작용변수

(주관적 규범*가격민감도)는 β -1.735, t값은 

–2.570으로 조절역할을 하는 것으로 나타냈다

(p<.05). 또한 지각된 행동 통제감과 행동의도

의 상호작용변수(지각된 행동 통제감*가격민

감도)는 β 1.215, t값은 2.618으로 관계를 조

절역할을 하는 것으로 나타냈다(p<.05). 하지

만, 가격민감도는 태도와 행동의도 사이에 β 

.943, t값은 1.569로 관계를 조절역할을 하지 

않는 다고 나타났다. 따라서 H1,H2,H2a,H3a
는 지지 되었으며, H3,H4,H1a는 기각 되었다.

Ⅳ. 논의

본 연구는 MZ세대 골프참여자들의 골프참여

에 대한 태도, 주관적 규범, 지각된 행동 통제

감, 행동의도를 예측하고 분석 하였다. 연구결

과, MZ세대 골프참여자들의 태도와 주관적 규

범은 행동의도에 정의 관계가 있는 것으로 나타

났으며, MZ세대 골프참여자들의 지각된 행동 

통제감과 가격민감도는 행동의도에 관계가 없

는 것으로 나타났다. 또한, MZ세대 골프참여자

들의 주관적 규범과 지각된 행동 통제감은 행동

의도와의 관계에서 가격민감도가 조절역할을 

한다는 것으로 확인 하였다. 이상의 연구결과를 

바탕으로 다음과 같이 논의를 제시 하였다.
첫째, MZ세대 골프참여자들의 골프 참여에 대

한 태도와 주관적 규범은 행동의도에 긍정적 관계

를 나타냈으며, 지각된 행동 통제감과 가격민감도

는 행동의도에 영향을 미치지 않는다고 나타났다.
해외여행 행동에 대한 한지훈(2022)의 연구

에서는 태도와 주관적 규범은 행동의도에 긍정

변수 모형1 모형2 모형3

B SE β t(p) B SE β t(p) B SE β t(p)

constant .878 .247 .3555*** .855 .250 3.427** 1.346 .877 1.535

태도 .421 .072 .414 5.888*** .409 .074 .402 5.522*** .071 .237 .070 .299**

주관적규범 .267 .071 .274 3.734*** .272 .072 .279 3.780*** .938 .274 .963 3.419

지각된행동통제감 .103 .062 .108 1.673 .093 .064 .097 1.451 -.371 .189 -.388 -1.959

가격민감도 .031 .046 .040 .669 -.181 .292 -.233 -.619

태도*가격민감도 .139 .089 .943 1.569

주관적규범*가격민감도 -.262 .102 -1.735 -2.570*

지각된행동통제감*
가격민감도

.179 .069 1.215 2.618*

종속변수: 행동의도,  *p<.05 **p<.01 ***p<.001

표 6. 가격민감도의 조절효과

모형 제곱합 자유도 평균 제곱 F 유의수준

1

회귀 33.372 3 11.124 55.239 .000

잔차 37.054 184 .201

합계 70.426 187

2

회귀 33.462 4 8.366 41.417 .000

잔차 36.963 183 .202

합계 70.426 187

3

회귀 35.670 7 5.096 26.391 .000

잔차 34.755 180 .193

합계 70.426 187
종속변수: 행동의도

표 5. 위계적 회귀 모형 적합성
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적 영향을 미쳤으며, 지각된 행동 통제감은 행

동의도에 영향을 미치지 않는 것으로 나타나 

본 연구의 결과를 지지해 주었다. 또한, 관광행

동에 대해서 연구한 정혜진, 이충기(2020)연구

에서도 태도와 주관적 규범은 행동의도에 긍정

적 영향을 미치는 것으로 제시 하였다. 조은숙

(2022)은 테마파크의 혼잡지각에 대한 방문객

의 행동의도를 연구하였으며, 연구 결과에서는 

태도와 주관적 규범은 행동의도에 긍정적 역할 

하는 것으로 나타났다. COVID-19 기간 골프 

참여의도에 대한 연구(한지훈, 서광봉, 2022)에
서는 주관적 규범은 행동의도에 긍정적 지지를 

하였으며, 지각된 행동 통제감과 가격민감성은 

행동의도에 영향을 미치지 않는 것으로 나타나 

본 연구의 결과를 지지해 주었다. 즉, MZ세대

들의 골프 참여는 긍정적인 태도와 긍정적인 

주변의 지지를 통해 골프참여의도에 긍정적인 

관계를 형성 한다는 것을 알 수 있었다. 따라서 

MZ세대들의 골프참여를 위해서 긍정적인 태

도, 긍정적인 주관적 규범을 높이는 것이 골프 

참여를 높일 수 있는 요인으로 작용 될 것이다. 
또한 가격민감도는 참여의도에 영향을 미치지 

않는다는 점에서 MZ세대들의 골프참여에 가

격민감도를 확인 할 수 있었다. 이는 여가로서 

골프를 즐기는 MZ세대들이 비싼 가격을 주면

서 까지 골프를 즐기지 않는다는 것이다. 따라

서 골프의 활성화는 MZ세대들이 이끌고 있다

는 점에서 가격을 통한 MZ세대들의 이탈을 방

지 할 수 있는 방안이 마련되어야 할 것이다.
둘째, MZ세대 골프참여자들의 골프 참여에 

대한 가격민감도의 조절효과에서는 주관적 규

범과 지각된 행동 통제감의 행동의도 관계에서 

조절효과 역할을 하는 것으로 나타났으며, 태
도와 행동의도 관계에서는 조절효과의 역할이 

없는 것으로 나타났다.
이는 배선영, 강혜승, 손춘영, 함선옥(2019)

연구에서 베이커리 제품구매에 대한 가격민감

도의 조절효과 검증에서 부분적으로 본 연구의 

결과를 지지해 주었다. 본 연구에서 가격민감

도가 주관적 규범과 행동의도 관계에서 조절역

할을 하는 것으로 나타났으며, 부( - )의 역할

을 하고 있다고 제시되었다. 이는 주관적 규범

이 행동의도와의 관계는 가격민감도가 낮을수

록 높아진다고 해석 할 수 있다. 승마체험 계

획행동과정에서 체험효과의 조절역할에 대해 

연구한 이충기, 류재숙, 고성규(2017)는 태도와 

행동의도 사이에 조절역할을 하고 있으며, 이
는 부( - )의 역할을 한다고 결과에 제시 하였

다. 또한, 대학생의 대학 농구 리그 관람의도에 

대한 계획행동이론을 적용한 연구(양성진, 원
도연, 곽민석, 2015)에서는 팀 동일시와 관람의

도 사이에 과거행동이 조절역할을 부( - )에 

조절역할을 가진다는 것을 제시하였다.
또한, 지각된 행동 통제감은 행동의도와의 관

계에서 가격민감도가 조절역할을 한다는 것을 

알 수 있었다. 이는 하이브리드 자동차 구매의도

에서 가격민감도의 조절 역할을 확인 할 수 있듯

이 본 연구를 부분 지지하는 결과를 제시해 주었

다(Bhutto, M. H., Tariq, B., Azhar, S., Ahmed, 
K., Khuwaja, F. M., & Han, H., 2022). 따라서 

가격민감도는 MZ세대들의 골프 참여에 주관적 

규범과 지각된 행동 통제감에 조절 하는 역할을 

한다는 것을 알 수 있었다. 종합해보면, MZ세대

들의 골프참여는 가격이 비싸더라도 자신이 원

하면 골프에 참여 하고 있으며, 주변 사람들은 

너무 비싸지 않는 가격으로 골프 참여에 지지 한

다는 것으로 판단 할 수 있다.

Ⅴ. 결론 및 제언

본 연구는 MZ세대들의 골프참여에 대한 행

동을 예측하기 위해 태도, 주관적 규범, 지각된 

행동 통제감, 가격민감도, 행동의도에 대한 결

과를 바탕으로 결론을 제시 하였다. 첫째, MZ
세대 골프참여자들의 태도, 주관적 규범은 행
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동의도에 긍정적 영향을 미쳤다. 둘째, MZ세
대 골프참여자들의 행동의도에 대한 주관적 규

범과 지각된 행동 통제감이 가격민감도에 조절

역할을 확인하였다. 본 연구의 결과를 바탕으

로 이론적, 실용적인 시사점을 제시 하였다. 
첫째, MZ세대 골프참여자들의 태도, 주관적 

규범, 지각된 행동 통제감, 가격민감도, 행동의

도에 대해서 예측하고 검증하였다. 먼저 본 연

구에서는 기존의 계획행동이론을 확장하여 가

격민감도 맥락에서 분석하여 추가 하였다. 즉, 
MZ세대들의 골프참여에 대한 행동의도에 대

해 실증적으로 제시 할 수 있었다. 둘째, 한국

의 골프시장의 맥락에서 MZ세대들의 가격민

감도라는 조절 변수의 추가는 골프 행동의도에 

결정적인 역할을 하는 높은 설명력을 보여 주

었다. 따라서 계획행동이론을 바탕으로 골프참

여자들의 가격민감도의 확장은 중요한 이론적 

근거를 제공 할 수 있었다. 셋째, 이 연구는 

MZ세대들의 골프 참여에 대한 가격이 시장을 

반영하여 실용적인 의미를 강조하였다. 즉, 골
프산업의 전반적인 관계자들은 골프 참여에 대

한 적정 가격을 제공 하는 전략이 골프 참여에 

긍정적 역할을 기대해 볼 수 있다. 또한 한국

시장에서 MZ세대들의 지속적 골프 참여 유도

하기 위해서는 가격을 고려하여 참여의도를 높

이기 위한 방안을 홍보해야 한다. 이는 골프에 

대한 부정적인 영향을 줄이고 지속적인 골프 

활성화에 도움이 될 것이다. 이상으로 후속 연

구에 대한 제언은 다음과 같이 제시한다. 첫째, 
향후 연구에서는 골프참여에 대한 행동분석에

서 성별, 세대별 분석이 이루어진다면, 골프참

여에 대한 중요 변수들을 확장 할 수 있는 의

미 있는 연구가 될 것이다. 둘째, MZ세대들의 

골프참여에 대한 지속적 평가를 질적연구를 통

해 제시 한다면, 골프에 대한 보다 심층적인 

정보를 탐색 할 수 있을 것으로 판단된다.
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