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Abstract
The purpose of this study was to analyze camping trends over the past decade using Big Data. To do this, 
we selected newspaper articles from 2009 to 2018 on camping topics and analyzed the network of camping 
related key words. The subjects of the analysis were a total of 5,604 articles reported by eight major 
newspapers nationwide on camping. The results of the big data analysis for the key words were as follows. 
First, top-ranked camping key words that appeared almost every year in recent decades were 'family', 
'weekend', and 'nature'. Camping trends that could be learned through these key words could be said to be 
‘camping in the nature with the family on the weekend.’ Second, as a result of analyzing the network of 
camping key words that appeared in the newspaper media in recent 10 years, five keyword sub-groups that 
could represent the last 10 years were identified. In detail, group 1 was the popularity and market size of 
camping tourism, group 2 was camping and camping equipment in nature away from an urban area, group 
3 was camping with dad, children and family, group 4 was campsite and program in Seoul and Gyeonggi 
province, and group 5 is camping business, start-up strategy and education in Japan. Third, camping trends 
that were obtained by analyzing the camping key words in recent 10 years were media-oriented camping 
diversification, diversification of camping method, activation of camping activities, luxury camping and its 
marketing. Through the camping trends of the last decade revealed as a result of this study, we are able to 
understand some of the leisure culture of camping in Korean society.
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Ⅰ. 서론

1. 연구의 필요성 및 목적

지난 10년간 한국 사회에 불어 닥친 캠핑 붐

은 가히 신드롬이나 다름없었다. 주말 전국 도처

의 캠핑장에는 자리를 구하기 힘들 정도로 캠핑

을 즐기는 사람들로 넘쳐나는 진풍경이 연출되

었다. 농촌경제연구소에 따르면 2009년 82만 명

이던 캠핑인구는 2014년 276만 명으로 불과 5년 

만에 337%나 증가하였다(이정환, 2015. 5. 27). 
이는 캠핑산업 규모의 증가를 통해서도 확인할 

수 있다. 2008년 200억에 불과했던 국내 캠핑산

업 규모는 2014년 약 6,000억 원 수준으로, 6년 

만에 30배나 증가하였다(이정환, 2015. 5. 27). 
이에 대해 임형택(2016)은 캠핑 붐의 원인을 국

민 소득수준과 여가시간의 증대로 보았으며, 심
형석, 윤영선(2012)은 방송매체의 영향, 가족단

위 여가활동의 증가, 각 지자체 및 사설 캠핑장

의 증가, 캠핑장비 및 아웃도어 용품시장의 발전 

등이 캠핑 붐의 주된 원인이라고 꼽았다.
여가학적 관점에서 캠핑 붐에 주목하는 이유

는 과거에도 유행했던 캠핑이 다시금 인기를 끌

게 되면서 대표적인 주말 가족 여가활동으로 자

리 잡게 되었기 때문이다(강현욱, 2014; 김영재, 
2013). 즉, 과거 70~80년대 보이스카웃트와 같

은 단체에서 추진한 캠핑은 생존, 심신수련, 야
영, 집단의 연대와 같은 교육적 가치에 목적을 

두었다면 오늘날의 캠핑은 생리학적 욕구 충족

을 위해 노동에 함몰되어 여가소외를 경험한 현

대인들이 자유로운 자기 시간을 갖는 슬로라이

프(slow life)를 추구하고 있다는 점에서 차이가 

있다. Hinman(1978)이 주장한 현대인의 여가소

외는 인지된 자유감(perceived freedom)을 느낄 

수 있는 체험적 활동에 참가함으로써 극복될 수 

있는데, 이를 위해 현대인들은 체험적 활동으로

서 캠핑을 선호하여 참가하고 있는 것이다. 가
족여가로 붐이 조성된 캠핑은 점차 참가자들이 

진지한 여가와 레크리에이션 전문화과정을 경

험하면서 여가학의 연구분야로 관심이 증대되

고 있다. 손수곤과 김인형(2015)은 캠핑 참여자

의 진지한 여가경험을 분석하였고, 김경주 등

(2015)은 캠핑참여자의 레크리에이션 전문화 과

정에 관한 근거 이론적 분석을 진행하였으며, 
김현정과 박근수(2018)도 레크리에이션 전문화 

이론을 바탕으로 캠핑전문화의 방향성과 경로

의 다양성을 분석하였다. 즉, 과거의 야영과 최

근의 캠핑 붐 그리고 그 체험자들의 경험과정이 

학문적 관심거리가 되는 것이다.
그렇다면 지난 10년간 캠핑은 실제적으로 어

떤 변동과정을 거쳐 왔는지에 대한 의문이 제기

된다. 이러한 의문을 던지는 배경에는 캠핑을 즐

기는 사람들이 폭발적으로 증가하면서 다양한 형

태의 캠핑이 이뤄지고 있는 것을 미디어를 통해 

목격할 수 있었기 때문이다. 일례로, 백패킹

(backpacking)과 미니멀캠핑(minimal camping)은 

과거에 찾아볼 수 없었던 최근의 캠핑 트렌드이

다. 백패킹은 텐트와 매트리스, 침낭 등을 포함해 

10kg 내외인 배낭을 직접 메고 떠나는 방식이며, 
미니멀캠핑은 최소한의 짐으로 가볍게 떠나는 것

으로 차량에 짐을 가득 싣고 떠나는 오토캠핑을 

간소화한 방식이다(기획경제부, 2018. 10. 25). 한
국사회에서 캠핑이 어떻게 변동되어 왔는지를 밝

혀내기 위해서는 미디어 빅데이터 분석을 통해 

그 해답을 찾는 것이 타당할 것이다. 
빅데이터 분석은 기존 데이터베이스 관리도

구의 능력을 초월하여 수십 또는 수천 테라바

이트의 정형, 비정형 데이터로부터 가치를 추

출하고 결과를 분석하는 기술이다(Gantz & 
Reinsel, 2011). 빅데이터 연구는 단편적인 정

보들의 모음으로 전체 맥락을 보지 못하는 연

구방법의 한계점을 극복할 수 있으며, 특히 미

디어 빅데이터 분석은 지난 10년간의 캠핑 관

련 기사를 수집하여 텍스트마이닝을 통해 캠핑 

관련 주요한 키워드를 분석하는 것이므로 한국 

사회의 캠핑 트렌드 규명이 한층 용이할 것이
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다. 즉, 시간의 흐름에 따라 캠핑 관련 키워드

가 중요하게 부각되는 키워드를 비교하여 논의

한다면 캠핑 트렌드를 읽어내는 중요한 단서를 

포착할 수 있을 것이다. 네트워크 관점에서 접

근한다면 동시등장 빈도가 높은 키워드는 캠핑 

관련 의미연결망에서 중요한 위치에 놓이게 되

며, 그 시기를 대표하는 상징적 핵심 키워드가 

된다. 네트워크 이론에 따르면 핵심 키워드는 

시간의 흐름에 따라 변동된다고 한다.
만약 시간의 흐름에 따라 상위권 캠핑 관련 

키워드가 변동을 해왔다면 어떠한 키워드들이 

변동되어 왔는지를 보다 구체적으로 규명해야 

할 것이다. 지금까지 관련 분야에서는 본 논제

와 직접적으로 관련된 연구는 극소수에 불과한 

실정이다. 장미화, 윤영일(2016)은 3년간의 소

셜 미디어 빅데이터 분석을 통하여 캠핑 인식

을 분석하였고 정책적 시사점을 도출하였다. 
이 연구는 국민들의 캠핑 인식을 이해하기 위

하여 소셜 미디어 빅데이터 분석적 접근을 시

도하였다는 점에서 의미가 있으나, 분석기간이 

짧아서 캠핑의 인식 또는 트렌드 변화를 관찰

하는데 한계가 있었다. 또한 캠핑 트렌드를 주

제로 한 연구가 진행되어 왔는데, 이들 연구들

은 문헌고찰을 통한 사례중심의 캠핑 트렌드 

연구이거나 전통적인 실태조사 정도에 한정되

어 있다. 박병직(2013)은 캠핑관광 트렌드 분

석을 통해 국내외 캠핑관광 사례를 제시하였

고, 한국관광공사(2011)는 캠핑트렌드를 중심

으로 한 가족여행실태조사를 수행한 바 있다. 
이들 선행연구만으로는 한국사회의 캠핑트렌

드를 규명하고 이해하는데 한계가 있다. 가장 

최근에 거시적 측면에서 여가와 관련하여 한국

사회의 변동을 이해하고자 하는 시도들이 체육

학 분야에서도 나타나고 있다. 김경식 등

(2019)은 미디어 빅데이터를 활용하여 시간의 

흐름에 따라 최상위 여가 관련 키워드가 변동

한 것으로 보고하였다. 즉 2008년에는 주말, 
경정, 사행성, 헬스 등의 여가 키워드가 상위권

에 나타난 반면, 2017년에는 가족, 여행, 관광, 
레저, 운동, 쇼핑 등이 상위권에 나타났다고 하

였다. 김용범 등(2014)은 빅데이터를 활용한 

시대적 여가활동 변화를 제시하였다. 
캠핑의 한국사회 변동을 이해하는데 미디어 

빅데이터 분석이 유용하다면 관련 연구가 반드

시 진행되어야 할 것이다. 따라서 이 연구의 

목적은 지난 10년간 미디어에 축적되어 있는 

캠핑관련 빅데이터를 분석하여 한국사회의 캠

핑 현상의 연도별 변동 추이를 시계열적으로 

탐색하고 응집그룹 분석을 통하여 캠핑 트렌드

가 어떠했는지를 규명함으로써 지난 10년간의 

한국사회 캠핑 여가문화를 이해하는 데 있다. 
이 같은 시도는 정책적 측면에서 캠핑 현상에 

대한 막연한 추측에 대해 보다 과학적인 근거

와 캠핑 트렌드의 경험적 분석 결과에 입각하

여 캠핑 정책수립에 필요한 주요 정보를 제공

해 줄 것이다. 산업적 측면에서도 지난 10년간

의 캠핑 트렌드를 읽으면 미래를 예측할 수 있

기 때문에 소비자의 욕구를 충족시킬 수 있는 

용품 및 상품을 개발할 수 있을 것이다. 특히 

학술적 측면에서는 전통적인 연구방법으로 접

근하지 못하였던 미지의 영역을 새로운 연구방

법인 빅데이터 네트워크 분석방법을 활용하여 

접근하고 있다는 점에서 체육학 연구 방법 및 

영역의 확장에 크게 기여하고, 후속연구의 활

성화에도 기여할 것이다. 
지금까지 살펴본 연구의 필요성에 따라 설정

한 연구문제는 다음과 같다.
문제1. 최근 10년간 연도별 최상위 캠핑 관

련 키워드 연결망은 어떻게 변동하여 왔는가?
문제2. 최근 10년간 한국사회 캠핑을 대표하

는 최상위 키워드는 무엇이며, 키워드 연결망

은 어떻게 하위집단으로 범주화할 수 있는가?  
문제3. 최근 10년간 미디어 빅데이터에 나타

난 캠핑트렌드는 무엇인가?
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Ⅱ. 연구방법

1. 연구대상 및 자료수집

이 연구는 빅데이터를 활용한 캠핑 트렌드를 

분석하기 위해 빅카인즈(bigkinds)를 활용하여 

최근 10년간(2009. 1 ∼ 2018. 12) 전국중앙지

(경향신문, 국민일보, 내일신문, 문화일보, 서울
신문, 세계일보, 한겨레, 한국일보)에 보도된 

캠핑 관련 신문기사 자료를 수집하였다. 이들 

신문이외에 다른 신문을 분석대상으로 선정하

지 못한 이유는 빅데이터 분석을 위해 많은 양

의 신문기사를 확보해야 하나 저작권과 관련되

어 있어 어려움이 있었기 때문이다. 
검색어는 ‘캠핑’이며, 관련 기사는 총 5,604

개였다. 연도별 캠핑 관련 기사 보도 건수는 

<그림 1>과 같다. 캠핑 관련 기사는 2012년부

터 급증하여 2013년에 정점을 찍고 감소하는 

추세를 보였다.

그림 1. 연도별 캠핑 관련 신문기사 보도 건수

<그림 2>는 연도별 캠핑 관련 주제어 수 변

화를 나타내고 있다. 주제어 수는 2009년 3,596
개에서 2013년에 21,489개로 크게 증가하였고, 
이후 감소하는 추세를 보이고 있다. 최근 10년
간 총 주제어 수는 122,704개로 나타났다.

그림 2. 연도별 캠핑 관련 주제어 수의 변화

2. 자료분석

이 연구에서는 기사제목에‘캠핑’키워드가 포

함된 신문기사를 조사하였다. 그 다음 단계에서

는 연도별로 기사를 분류하였고 연도별 캠핑 키

워드 행렬을 구성하였다. 캠핑과 함께 등장한 

키워드들은 서로 연관성을 지니고 있다고 볼 수 

있다. 동시에 등장한 빈도수가 많을수록 캠핑 

관련 기사에서 중요한 키워드일 가능성이 높다. 
자료분석은 NetMiner 프로그램과 Semantic 

Network 프로그램을 활용하였다. 연결망 분석에

서는 활동중심성(degree centrality), 매개중심성

(betweenness centrality) 분석을 실시하였다. 중
심성 개념을 설명하면, 활동중심성은 캠핑 관련 

키워드가 다른 키워드와 어느 정도 관계를 맺고 

있는지를 나타내며, 특정 키워드가 다른 키워드

들과 자주 등장했다면 활동중심성은 높게 나타

난다. 매개중심성은 캠핑 관련 기사에서 주제어

가 다른 주제어들을 매개하는 정도를 나타내며, 
매개정도가 클수록 매개중심성은 높게 나타난다.
마지막으로 이 연구에서는 캠핑 관련 키워드

들이 하위집단을 살펴보기 위해 의미연결망 내

에서 두 개의 키워드가 20회 이상 동시 출현한 

상위권 키워드 쌍을 중심으로 구조적 등위성

(convergence of iterated correlation 이하 

CONCOR) 분석을 실시하였다. 
CONCOR(convergent correlation)는 상관관

계에 근거하여 블록을 나누는 분석방법으로, 
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두 핵심어가 직접 연결되었는지에 의해서 블록

을 나누는 것이 아니라, 두 핵심어가 다른 모든 

핵심어들과 연결된 패턴의 유사성을 통하여 블

록을 구분한다(김용학, 김영진, 김영석, 2008). 

3. 연구의 타당도

이 연구에서는 연구의 타당도를 높이기 위하

여 전문가회의를 실시하였다. 전문가는 2명의 

여가학자, 2명의 스포츠사회학자들로 구성되었

다. 특히 전문가회의는 자료수집 대상 및 범위, 
결과의 구성과 해석, 그리고 논의 방향 등을 

중심으로 수행되었다. 

Ⅲ. 결과

1. 연도별 최상위 캠핑 관련 키워드의 변화

1) 연도별 활동중심성 분석

<표 1>은 연도별 최상위 캠핑 키워드의 활

동중심성 변화를 나타내고 있다.
<표 1>에 의하면 검색어로 지정한 캠핑을 

제외하고 2009년 캠핑 관련 키워드의 활동중

심성은 1박(.090)이 높았고, 장비(.059), 가족

(.058), 트래블(.058), 레포츠(.058) 등의 순으로 

나타났다. 2010년의 경우 분당(.058)이 높았고, 
주말(.051), 가을(.051), 트래블(.041), 여행

(.043), 카지노(.020) 등의 순으로 나타났다. 
2011년의 경우 Free(.088)가 높았고, 럭셔리

(.061), 오토캠핑(.057), 캠핑용품(.048), 텐트

(.042) 등의 순으로 나타났다. 2012년의 경우 

캠핑용품(.060)이 높았고, 주말(.051), 여름

(.051), 가족(.043), 여행(.042) 등의 순으로 나

타났다. 2013년의 경우 아빠(.065)가 높았고, 
텐트(.038), 캠핑용품(.037), 아웃도어(.034), 자
연(.034) 등의 순으로 나타났다. 2014년의 경우 

가을(.057)이 높았고, 도심(.045), 자연(.033), 
가족(.030), 아빠(.030) 등의 순으로 나타났다. 
2015년의 경우 가을(.045)이 높았고, 여름

(.041), 해외여행(.040), 캠핑용품(.038), 캠핑사

업(.037) 등의 순으로 나타났다. 2016년의 경우 

텐트(.029)가 높았고, 영상(.029), 6월(.028), 여
름철(.026), 가족(.025) 등의 순으로 나타났다. 
2017년의 경우 가족(.040)가 높았고, 가을

(.032), 겨울(.032), 도심(.030), 캠핑장(.028) 등
의 순으로 나타났다. 2018년의 경우 도심(.045)
이 높았고, 가을(.036), 캠핑장(.031), 음악
(.030), 겨울(.030) 등의 순으로 나타났다. 
종합해보면 캠핑 트렌드를 살펴보면 캠핑은 

과거 주말에 가족이 레포츠나 트래블 또는 여

행과 함께 자연 속에서 행해졌다. 2012, 2013

번호

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

키워드
deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen
키워드

deg

cen

1 캠핑 .348 캠핑 .272 캠핑 .267 캠핑 .335 캠핑 .368 캠핑 .311 캠핑 .357 캠핑 .296 캠핑 .285 캠핑 .265 

2 1박 .090 분당 .058 Free .088 캠핑용품 .060 아빠 .065 가을 .057 가을 .045 텐트 .029 가족 .040 도심 .045 

3 장비 .059 주말 .051 럭셔리 .061 주말 .051 텐트 .038 도심 .045 여름 .041 영상 .029 가을 .032 가을 .036 

4 가족 .058 가을 .051 오토캠핑 .057 여름 .051 캠핑용품 .037 자연 .033 해외여행 .040 6월 .028 겨울 .032 캠핑장 .031 

5 트래블 .058 트래블 .049 캠핑용품 .048 가족 .043 아웃도어 .034 가족 .030 캠핑용품 .038 여름철 .026 도심 .030 음악 .030 

6 레포츠 .058 여행 .043 텐트 .042 여행 .042 자연 .034 아빠 .030 캠핑사업 .037 가족 .025 캠핑장 .028 겨울 .030 

7 겨울 .048 서울 .041 겨울 .037 글램핑 .041 가족 .029 캠핑용품 .027 가족 .036 휴가 .024 비즈니스 .027 제주 .029 

8 노을공원 .045 1박 .039 트래블 .035 아웃도어 .040 여름 .025 여름 .026 경기도 .030 청춘 .023 골프장 .025 아내 .024 

9 캠핑요리 .039 뮤직 .038 여름 .033 추석 .039 힐링 .025 체험 .023 캠핑장 .029 도심 .023 캠핑카 .022 텐트 .024 

10 망우동 .038 여름휴가 .035 캠핑족 .031 불황 .038 캠핑로드 .024 아웃도어 .019 캠핑시즌 .027 친환경 .023 호텔 .020 휴가철 .023 

표 1. 연도별 최상위 캠핑 관련 키워드의 활동중심성
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년에는 캠핑 붐의 확산으로 캠핑용품에 대한 

관심이 커지게 되었고 다양한 형태의 캠핑이 

이뤄졌음을 알 수 있다. 그리고 최근에 와서는 

캠핑이 가을이나 여름에 도시를 벗어나서 자연 

속에서 행하는 것이 아니라 겨울에 도심에서도 

행하는 트렌드로 바뀌고 있음을 알 수 있다.  

2) 연도별 매개중심성 분석

<표 2>는 연도별 최상위 캠핑 키워드의 매

개중심성 변화를 나타내고 있다.
<표 2>에 의하면 검색어로 지정한 캠핑을 제

외하고 캠핑 키워드의 매개중심성은 전반적으

로 활동중심성에서 높게 나타난 키워드들이 상

위권에 위치해 있음을 알 수 있다. 다시 말해서, 
활동중심성이 높았던 키워드들은 다른 키워드

들과 많이 동시 등장하면서도 주요 키워드와 키

워드를 연결하는 매개역할을 수행하고 있다.

2. 최근 10년간 최상위 캠핑 키워드의 중심성 

및 연결망 분석

<표 3>은 최근 10년간 최상위 캠핑 키워드

의 중심성 분석 결과를 나타낸 것이다.
<표 3>에 의하면 활동중심성은 캠핑사업

(.052)이 높았고, 이동식(.035), 슈퍼맨(.026), 
캠핑장(.026), 일본(.017), 전략(.017) 등으로 나

타났다. 매개중심성은 슈퍼맨(.035)이 높았고, 
나머지 키워드들은 매개중심성이 매우 낮게 나

타나고 있다.
<그림 3>은 20회 이상 동시 등장한 캠핑 주

제어 연결망을 시각화한 것이다. 
<그림 3>에 의하면 캠핑 주제어 연결망의 

CONCOR 분석을 실시한 결과, 모두 5개의 하

위집단으로 구성되었다. 1집단은 캠핑 관광에 

대한 인기와 시장 규모 등을 중심으로 29개의 

키워드로 구성되었고, 2집단은 도심에서 벗어

나 자연과 함께하는 캠핑과 캠핑용품 등을 중

심으로 18개의 키워드로 구성되었다. 3집단은 

아빠와 아이들, 그리고 가족이 함께하는 캠핑 

등을 중심으로 13개의 키워드로 구성되었고, 4
집단은 서울과 경기도의 캠핑장과 프로그램 등

을 중심으로 13개의 키워드로 구성되었다. 5집

번호

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

키워드
bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen
키워드

bet

cen

1 캠핑 .465 캠핑 .412 캠핑 .404 캠핑 .455 캠핑 .516 캠핑 .469 캠핑 .527 캠핑 .480 캠핑 .498 캠핑 .454 

2 1박 .094 분당 .052 Free .085 캠핑용품 .038 아빠 .037 가을 .042 해외여행 .036 텐트 .027 가족 .039 도심 .037 

3 트래블 .062 가을 .047 오토캠핑 .055 여행 .033 자연 .026 도심 .030 가을 .030 청춘 .021 캠핑장 .028 캠핑장 .029 

4 레포츠 .057 트래블 .044 럭셔리 .048 여름 .033 텐트 .021 자연 .021 가족 .026 여름철 .017 겨울 .024 가을 .024 

5 겨울 .043 주말 .041 텐트 .040 주말 .031 아웃도어 .018 가족 .020 여름 .024 가족 .017 정치 .020 음악 .023 

6 장비 .042 여행 .040 캠핑용품 .034 추석 .030 바다 .017 아빠 .018 캠핑용품 .019 6월 .017 도심 .020 겨울 .023 

7 캠핑요리 .038 1박 .040 겨울 .030 가족 .030 가족 .016 체험 .015 경기도 .019 영상 .016 가을 .020 텐트 .019 

8 친구 .034 텐트 .035 가족 .029 아웃도어 .026 힐링 .016 캠핑용품 .015 캠핑장 .019 여름 .016 골프장 .018 가족 .019 

9 노을공원 .032 가족 .031 여름 .026 불황 .021 여름 .015 여름 .014 캠핑시즌 .018 휴가 .016 10월 .018 혼자 .018 

10 서울 .031 뮤직 .031 트래블 .024 텐트 .021 캠핑용품 .015 바다 .013 자연 .016 음악 .015 나들이 .018 코앞 .018 

표 2. 연도별 최상위 캠핑 키워드의 매개중심성

키워드 deg cen 키워드 bet cen

1 캠핑 .983 캠핑 .997 

2 캠핑사업 .052 슈퍼맨 .035 

3 이동식 .035 캠핑사업 .001 

4 슈퍼맨 .026 이동식 .001

5 캠핑장 .026 캠핑장 .001

6 일본 .017 자리 .001

7 전략 .017 인구 .001

8 성공 .017 테이블 .001

9 교육 .017 사진 .001

10 견학 .017 사람들 .001

표 3. 최근 10년간 최상위 캠핑 키워드의 중심성
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단은 일본의 캠핑사업과 창업 전략 및 교육 등

을 중심으로 8개의 키워드로 구성되었다.

Ⅳ. 논의 및 결론

1. 논의

이 연구는 2009년부터 2018년도까지 지난 

10년간 캠핑을 주제로 한 신문 기사를 연구대

상으로 선정하고 관련 키워드에 대한 의미연결

망 분석을 실시하였다. 분석대상은 8개의 전국

중앙지로 캠핑을 주제로 한 기사의 숫자는 총 

5,604개였다. 이 연구의 목적은 각 기사에 나

타난 연도별 활동중심성과 매개중심성 분석을 

실시하였고, 의미연결망 분석을 통해 캠핑 관

련 키워드의 의미가 형성되는 방식을 살펴보고 

나아가 지난 10년간의 캠핑 트렌드의 특성을 

파악하고자 하는 것이었다. 

1) 최근 10년간 연도별 최상위 캠핑 키워드 

분석

연도별로 핵심 키워드들의 활동중심성과 매개

중심성을 분석한 결과, 앞의 <표 1>과 <표 2>에
서 보는 바와 같이, 캠핑 키워드의 매개중심성은 

전반적으로 활동중심성에서 높게 나타난 키워드

들이 그대로 상위권에 위치해 있음을 알 수 있

었다. 따라서 이들 키워드에 대한 통합적인 논의

를 아래와 같이 연도별로 진행하고자 한다.
2009년에 신문 미디어에 나타난 캠핑관련 핵

심 키워드는 ‘1박’, ‘가족’, ‘장비’, ‘트래블’로, 
캠핑에 대한 관심이 증가, 캠핑관련 장비를 구

매하고 싶은 소비층이 증가하고 있음을 반영하

고 있다. 신문 미디어에 반영된 2009년의 캠핑 

트렌드를 특징적으로 설명한다면, ‘캠핑장비를 

새로 구입하여 가족과 함께 1박을 하면서 캠핑

을 하고 주변지역을 여행하기’라 할 수 있다. 
여기서 ‘1박’은 캠핑의 일반적 키워드라 할 수 

있지만 이 당시 ‘1박2일’이라는 방송프로그램이 

캠핑과 관련한  내용을 다루면서 높은 인기를 

그림 3. 캠핑 주제어 연결망의 CONCOR 분석
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얻고 있었던 점이 영향을 미쳤다고 할 수 있다.
2010년의 핵심 키워드는 ‘분당’, ‘주말’, ‘트
래블’, ‘여행’, ‘1박’ 등의 키워드가 핵심 키워드

로 도출되었다. 당 해의 키워드 특징을 찾는다

면, 1년 전에 상위에 노출되었던 키워드 ‘장비’
가 등장하지 않는 대신 하위에 ‘텐트’가 등장한 

것 외에는 큰 변화가 없다고 할 수 있다. ‘1박’
은 그대로 핵심 키워드로 등장하였는데, 그 이

유는 TV 프로그램 ‘1박2일’이 1년 전과 마찬가

지로 여전히 인기가 높았기 때문이다. ‘분당’이 

캠핑연관 검색어에서 상위에 등장한 것은 내일

신문에서 ‘2010 분당·용인 캠핑 패밀리가 떴다’
라는 제목으로 기획기사를 연재한 이유가 컸다

고 할 수 있다. 따라서 2010년의 캠핑 트렌드

는 1년 전과 같다고 볼 수 있다.
2011년의 핵심 키워드는 ‘Free’, ‘럭셔리’, ‘오

토캠핑’, ‘캠핑용품’으로 나타났다. 이 시기에 

처음 캠핑 관련 키워드에 럭셔리가 등장했음을 

알 수 있는데, 구체적으로는 호텔에서 즐기는 

‘럭셔리 캠핑’ 혹은 오토캠핑을 위한 고급 SUV
차량 홍보 등이 신문에 노출되어 상위검색어로 

등장하였다고 할 수 있다. 또한 2011년에 처음 

등장한 ‘캠핑용품’은 기존의 텐트 이외에 테이

블, 의자, 매트, 침낭, 랜턴, 코펠, 해먹 등 다양

한 세부용품에 대한 관심이 증대되었음을 방증

하고 있다. ‘Free’는 한국일보 기획기사 ‘Free 
Plus’에서 아웃도어에 대한 기사를 연재하면서 

‘Free’라는 키워드가 캠핑과 연관검색어로 많이 

등장하게 되었다고 할 수 있다. 따라서 ‘Free’
라는 키워드에 큰 의미를 부여하기는 어렵다. 
2011년의 캠핑 트렌드는 기업 홍보와 캠핑의 

연결, 그리고 캠핑용품의 세부용품에 대한 캠

퍼들의 관심증대라 할 수 있다.
2012년의 핵심 키워드는 ‘캠핑용품’, ‘주말’, 

‘가족’, ‘여행’, ‘글램핑’, ‘아웃도어’로, ‘글램핑’이 

새로운 키워드로 등장하였다. 캠핑이 인기를 수

년간 얻으면서 새로운 형태의 캠핑이 하나의 유

행으로 자리 잡게 되었는데 그 대표적인 예가 바

로 글램핑이다. 글램핑은 글래머러스(Glamorous)
와 캠핑(Camping)의 합성어로, 고급스러운 캠핑

을 뜻하는 신조어이다(김석종, 2012. 8. 9). 또 하

나 상위에 등장한 연관 키워드가 있는데, 이는 

‘아웃도어’이다. 캠핑은 자신의 거주지 밖에서 최

소 하룻밤 이상을 텐트, 트레일러, 캠핑카 등을 

이용해 다양한 아웃도어 레크리에이션 또는 휴식

을 취하는 일련의 활동을 말한다(캠핑아웃도어진

흥원, 2018). 따라서 아웃도어라는 키워드가 상위

에 등장한 것은 캠핑을 단순한 여행에서의 숙박

을 대체할 수단으로서의 가능성 외에 등산이나 

낚시와 같은 다양한 아웃도어 레크리에이션과의 

결합을 의미한다.
2013년의 핵심 키워드는 ‘아빠’, ‘텐트’, ‘캠

핑용품’, ‘아웃도어’, ‘자연’, ‘가족’으로,  당 해

에는 특히 ‘아빠’가 핵심 키워드로 등장하였는

데 이는 당시 인기를 얻기 시작했던 TV방송프

로그램 ‘아빠 어디가’에서 캠핑을 다루는 장면

이 노출되었기 때문이다. 당시 캠핑을 선호했

던 층은 초등학생 이하의 어린아이를 둔 아빠

들이었고, 그들이 가족과 함께 캠핑을 많이 떠

났다. ‘아웃도어’는 캠핑이 자전거, 등산과 함

께 아웃도어 범주에 속하기 때문에 관련 키워

드로 검색되었다. 
2014년의 핵심 키워드는 ‘가을’, ‘도심’, ‘자

연’, ‘가족’, ‘아빠’, ‘캠핑용품’으로, 당 해에 새

롭게 상위에 등장한 키워드는 ‘가을’과 ‘도심’
이다. ‘가을’은 캠핑하기 좋은 계절에 관한 신

문기사와 더불어 캠핑과 결합한 지역축제를 소

개하는 기사에서 많이 등장하였다. ‘도심’은 새

롭게 등장한 이유는 과거에는 집으로부터 멀리 

여행을 떠나서 캠핑을 즐기고자 생각했다면, 
점차 집에서 가까운 도심에서도 쉽게 캠핑을 

즐기고 싶어 하는 캠퍼들의 요구가 증가하였

고, 서울 도심의 캠핑장도 많이 늘었던 이유가 

반영된 것으로 분석된다. 
2015년의 핵심 키워드는 ‘가을’, ‘여름’, ‘해

외여행’, ‘캠핑용품’, ‘캠핑사업’, ‘가족’, ‘경기
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도’로, 당 해에 새롭게 상위에 등장하여 의미를 

부여할 수 있는 키워드는 먼저 ‘해외여행’으로 

캠핑인구가 늘어난 지 수년이 지나면서, 국내

여행에서 경험을 쌓은 캠퍼들에게 해외 특히, 
일본의 캠핑여행을 소개하는 기사가 많이 노출

되었다. ‘캠핑사업’은 단순 캠핑장, 오토캠핑장, 
카라반, 글램핑장과 같은 캠핑사업을 소개하는 

기사가 노출되었고, 또한 경기도와 같은 서울 

인근에 캠핑장시설이 많이 생기면서 이를 홍보

하기 위한 기사가 많았다. 
2016년의 핵심 키워드는 ‘텐트’, ‘영상’, ‘6월’, 

‘여름철’, ‘가족’, ‘휴가’, ‘청춘’, ‘도심’으로, 당 

해에 특징적으로 나타난 캠핑관련 키워드 중 

‘영상’은 자동차나 핸드폰을 홍보하기 위해 캠

핑을 소재로 한 영상을 촬영하거나 그러한 영상

을 보는 행위가 신문에 노출되었고, 캠핑관련 

관광 상품을 소개하는데도 영상이 활용되었기 

때문에 관련 기사가 노출되었다. ‘청춘’은 당시 

인기를 얻었던 TV프로그램인 ‘꽃보다 청춘’과 

‘불타는 청춘’에서 캠핑을 소재한 방송을 내보

냈기 때문에 캠핑관련 키워드로 검색되었다.
2017년의 핵심 키워드는 ‘가족’, ‘가을’, ‘겨
울’, ‘도심’, ‘캠핑장’, ‘비즈니스’, ‘캠핑카’로, 새
롭게 등장한 키워드는 ‘비즈니스’, ‘캠핑카’였
다. 이는 박람회 혹은 지자체와 연계된 페스티

벌에서 캠핑용품, 캠핑카, 카라반 등의 전시가 

인기를 끌면서 비즈니스 차원의 신문기사가 보

도되었다. 기존의 간단한 캠핑용품에서 벗어나 

대규모, 고비용의 캠핑으로 발전하여 비즈니스 

규모가 커졌다.
2018년의 핵심 키워드는 ‘도심’, ‘가을’, ‘캠핑

장’, ‘음악’, ‘겨울’, ‘제주’, ‘아내’, ‘텐트’, ‘휴가

철’, ‘도시어부’, ‘혼자’로, 특징적으로 새롭게 등

장한 키워드는 ‘도시어부’이다. 2010년을 전후

로 ‘1박2일’과 ‘아빠 어디가’ 프로그램이 캠핑여

가의 유행을 이끌었다면, ‘도시어부’는 2017년 9
월에 첫 방송을 시작한 TV방송 프로그램으로, 
2018년 7월에는 지상파 방송을 통틀어 예능프

로그램 1위에 오르면서 낚시여가를 유행으로 

이끌었다(박태근, 2018. 7. 20; 심나영, 2018. 6. 
22). 낚시는 캠핑을 겸할 수 있다는 점에서 서

로 연결되기도 하고, 한 편으로는 캠핑의 유행

을 대체하는 여가로서 비교되기도 하면서 신문

기사화 되었다(이설, 2018. 11. 10). 2018년도에 

등장한 또 하나의 특징적인 키워드는 ‘제주’와 

‘아내’인데, 이는 한 가족이 제주에서 캠핑을 즐

기던 중 아내가 7일간 실종되는 사건이 발생하

면서 7일간 집중 보도된 영향이 크므로 캠핑이

나 여가 차원의 의미를 부여할 수는 없다. 
최근 10년간의 키워드분석에서 거의 매년 

캠핑관련 중심키워드로 등장한 단어는 ‘가족’, 
‘주말’, ‘자연’ 등이었다. 캠핑은 지난 10년의 

대표적인 주말 여가트렌드(김경식 등, 2019)로
서, 강현욱(2014)은 도심을 벗어나 자연 속에

서 가족과 함께하는 캠핑을 주말의 대표적인 

아웃도어 레크리에이션 활동이라 하였고, 박정

현(2012)은 30대에서 40대의 절반 이상이 가족

과 캠핑을 즐기고 싶어 한다고 하였다.
따라서 최근 10년간 연도별 최상위 캠핑관

련 키워드를 통해 알 수 있는 캠핑 트렌드는 

‘주말에 가족과 함께 자연 속에서 캠핑하기’라 

할 수 있다.

2) 최근 10년간 최상위 캠핑 키워드와 연결망 

분석

최근 10년간의 신문 미디어에 등장한 캠핑 

키워드를 통합적으로 분석한 결과 활동중심성

은 ‘캠핑사업’, ‘이동식’, ‘슈퍼맨’, ‘캠핑장’ 등
이 높게 나타났다. 이들 키워드 중 지난 10년
간의 캠핑 키워드에서 가장 중요한 키워드 하

나만을 꼽으라면 ‘캠핑사업’을 들 수 있다. ‘캠
핑사업’은 캠핑장, 캠핑용품, 이동식 카라반, 
캠핑카 등과 연결되어 캠핑산업 전반을 아우르

는 단어이기 때문이다. 키워드 ‘슈퍼맨’은 활동

중심성과 매개중심성 모두에서 높게 나타났는

데, 이는 방송프로그램 ‘슈퍼맨이 돌아왔다’에 
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관한 기사에서 노출된 것으로 10년간의 캠핑 

트렌드를 대표한다고 보기 어렵다. 이렇게 나

타난 활동중심성의 키워드는 주제어 연결망 분

석의 키워드와 논의 과정에서 중복되기 때문에 

통합적으로 논의를 진행하고자 한다.
이 연구에서는 캠핑 관련 키워드들이 구성하

는 의미연결망에서 두 개의 키워드가 20회 이

상 동시 출현한 상위권 키워드 쌍을 중심으로 

연결망 분석을 실시하였고, 이를 통해 도출한 

하위집단은 총 5개였다. 
먼저, 첫 번째 하위집단은  캠핑과 관련하여 

‘여행’, ‘관광’, ‘예약’, ‘여름’ 등의 키워드와 ‘매
출’, ‘시장’, ‘인구’ 등 총 29개의 키워드로 구성

되었다. 1군집의 키워드들은 ‘아웃도어 캠핑’이 

‘여행/관광’ 트렌드 변화의 핵심으로 다루어졌

으며, 여행산업/관광산업의 측면에서도 캠핑 붐

에 주목했음을 보여주는 결과이다. 주로 호텔과 

같은 숙박시설을 이용하던 여행/관광이란 개념

에서 캠핑장을 예약하고 캠핑을 즐기는 인구가 

늘어난 점은 캠핑 붐의 결과이자 여행/관광업 

트렌드의 주요한 변화라고 할 수 있을 것이다. 
두 번째 하위집단은 ‘캠핑용품’, ‘캠핑카’, ‘트

레일러’, ‘이동식’, ‘겨울철’, ‘자연’, ‘안전’ 등  

총 18개의 키워드로 구성되었다. 과거 캠핑은 

날씨 좋은 날, 고정된 장소에서 텐트를 치고 

이루어지던 야외활동이었다면, 지난 10년간 캠

핑은 추운 겨울에도 캠핑카를 타고 또는 트레

일러에 캠핑 용품을 싣고, 이동하면서 즐기는 

방식이 새로운 캠핑의 트렌드였음을 보여주는 

결과라 할 수 있을 것이다. 여기서 ‘캠핑용품’, 
‘캠핑카’, ‘트레일러’, ‘이동식’은 캠핑사업으로 

각광받았던 키워드이다.
세 번째 하위집단은 ‘가족’, ‘아빠’, ‘아이들’, 

‘요리’, ‘테이블’, ‘바베큐’ 등  총 13개의 키워

드로 구성되었다. 3집단의 구성 키워드들은 

‘가족 캠핑’이란 주제로 대표될 수 있을 것이

다. 미디어들이 지적하고 있듯, 지난 10년간 국

내 캠핑 시장이 급성장 할 수 있었던 것은 가

족과 함께 텐트 치고, 하룻밤을 지내면서, 아빠
와 아이들이 요리와 바베큐를 즐기는 캠핑 트

렌드가 확산되었기 때문이다. 이후 다양한 캠

핑 트렌드가 등장했지만 가족과 함께하는 캠핑

은 여전히 한국 캠핑 문화의 주요 트렌드라고 

할 수 있을 것이다.
네 번째 하위집단은 ‘서울’, ‘경기도’, ‘분당’, 

‘캠핑장’, ‘아웃도어’, ‘카라반’, 서울 또는 수도

권의 캠핑장과 프로그램 나타내는 13개의 키

워드로 구성되었다. 서울, 경기의 수도권 지역

은 가장 많은 인구가 밀집된 도심지역이다. 캠
핑 인구가 증가하면서 멀리 있는 캠핑 명소가 

아닌 수도권 근교에 위치한 캠핑장들이 많이 

등장하였고, 서울 근교라 접근성이 용한 곳에

서 즐기는 근거리 캠핑이 하나의 주요 캠핑 트

렌드였음을 보여주는 결과라 하겠다.
5집단은 일본, 캠핑사업, 운영, 창업, 전략, 

교육 등 8개의 키워드로 구성되었다. 캠핑산업

이 발전하면서 일본의 캠핑산업과 캠핑장을 벤

치마킹하고 선진 캠핑산업의 이해도를 높이고, 
캠핑장 창업 전략노하우를 교육하는 프로그램

들이 많이 등장하였는데, 5집단은 이 같은 트

렌드가 반영된 결과라 할 수 있을 것이다. 

3) 최상위 캠핑 관련 키워드를 통해본 캠핑 

트렌드

앞의 연도별 캠핑 트렌드를 바탕으로 캠핑관

련 키워드를 통시적으로 분석해 보았다. 그 결

과 키워드 변화의 특징으로 다음과 같이 네 가

지 트렌드를 발견할 수 있었다.

# 트렌드 1. 미디어 중심의 캠핑 확산

지난 10년 캠핑 붐은 미디어가 이끌었다고 

해도 과언이 아닐 것이다. TV방송 프로그램과 

캠핑이 깊은 연관성을 맺고, 캠핑을 소재로 한 

방송 프로그램이 크게 증가하였다. 분석 설정 

기간의 초기에 해당하는 2009년과 2010년에는 

‘1박’이 핵심 키워드로 등장하였는데, 이는 당시 
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캠핑을 주요 소재로 한 ‘1박2일’ 프로그램이 최

고의 인기를 얻고 있었기 때문이고, 뒤 이어 

2013년도와 2014년도에 등장한 키워드 ‘아빠’는 

당시 인기를 얻었던 프로그램인 ‘아빠 어디가’
와 ‘슈퍼맨이 돌아왔다’의 영향이 컸다. 2016년
에 등장한 키워드인 ‘청춘’은 당시 인기를 얻었

던 프로그램인 ‘불타는 청춘’과 ‘꽃보다 청춘 아

프리카편’의 방영 시기와 일치한다. 마지막으로 

2018년도에 등장한 ‘도시어부’도 방송프로그램

의 인기와 시기가 일치하며 낚시와 함께 캠핑장

면이 방송되면서 핵심 키워드로 등장하였다. 권
기남 등(2015)은 TV오락 프로그램의 영향으로 

‘캠핑의 전성시대’를 맞이하였다고 분석하였고, 
한국관광공사(2017. 12. 14)는 17/18 여행트렌

드로 ‘START’라는 5가지를 제시했는데, 그 중 

마지막 ‘T’부분에서 TV 프로그램의 영향으로 

여행하는 트렌드를 설명하고 있다. 

# 트렌드 2. 캠핑 방식의 다양화

10년의 기간을 지나면서 캠퍼들의 캠핑방식

은 다양하게 확장 되었다. 캠핑 유행의 초기라 

할 수 있는 2008년과 2009년에는 주말 여행의 

숙소로 콘도, 민박, 펜션 등을 이용하던 문화에

서 텐트를 이용하는 캠핑 방식으로의 전환기였

다고 할 수 있다. 그러나 캠핑 인구의 지속적 

증가는 점차적으로 많은 캠핑 마니아들을 양산

하였다. 캠핑 마니아를 중심으로 캠핑에 집중 

투자하고, 아웃도어 용품으로 대변되는 캠핑 산

업의 붐 또한 이루어 졌다. 김미향(2013)과 김

경주 등(2015)은 캠핑인구 증가와 더불어 캠핑

에 대한 경험, 관심수준, 전문지식 등을 갖춘 레

크리에이션 전문화 성향을 지닌 캠핑객과 진지

하고 전문화된 선호도를 지니고 있는 캠핑객들

이 늘고 있다고 분석하였다. 이렇게 경험이 쌓

인 캠퍼들은 자동차와 캠핑이 접목된 오토캠핑

을 선호하게 되었고, 더 편리하고 럭셔리한 글

램핑을 선호하는 사람들도 많아졌다. 글램핑은 

캠핑장비가 캠핑장에 모두 설치되어 있어서 따

로 준비할 필요가 없는 럭셔리한 캠핑으로 과거

의 힘든 캠핑에서 탈피하고자 하는 캠퍼들의 요

구가 반영된 것이고, 한 편으로는 호텔이나 리

조트에서 고객 서비스 차원으로 글램핑 서비스

를 제공한 이유도 무시할 수 없다. 2017년에는 

캠핑카가 핵심 키워드로 등장한다. 캠핑카는 글

램핑 보다 더 발전한 형태로 캠핑장비가 모두 

구비된 차량으로 자유롭게 여행을 다니다가 숙

박을 하고 싶은 곳에 차를 세우고 캠핑을 할 수 

있는 장점이 있다. 2018년에 매개중심성 키워드

로 등장하는 ‘혼자’는 최근에는 혼자 떠나는 캠

핑으로, 미니멀캠핑과 함께 최근의 캠핑 트렌드

로 자리잡고 있다(기획경제부, 2018. 10. 25). 
캠핑 방식의 변화를 통해 알 수 있는 것은 캠핑 

방식이 시간의 흐름에 따라 끊임없이 새로운 방

식으로 변화하고 있음을 알 수 있다. 

# 트렌드 3. 캠핑 액티비티의 활성화

세 번째 트렌드는 캠핑 액티비티의 활성화이

다. 캠핑 트렌드를 살펴본 결과 캠핑 유행 초기

에 해당하는 2010년 이전의 사람들은 주로 주

말에 가족과 함께 자연에서 캠핑을 할 목적으

로 여행을 떠나 캠핑 전후의 시간에 인근의 맛

집이나 관광지를 가볍게 방문하는 차원의 캠핑 

여행을 즐겼다. 그러던 것이 캠핑의 인기가 계

속되면서 지역별로 캠핑장도 많이 생겨나고 지

역축제와 같은 다양한 지자체 프로그램들이 캠

핑과 연결되면서 단순한 캠핑여행이 아닌 가족

이 함께 참가할 수 있는 프로그램과 연계된 캠

핑형태가 관심을 끌게 되었다. 그러다가 최근

에는 낚시가 인기를 끌면서 캠핑을 즐기던 캠

퍼들의 관심사가 낚시와 연결되는 현상이 나타

났다. 이로서 캠핑은 점차 자연 속에서 숙식을 

해결하는 베이스캠프로서의 역할이라는 본연의 

모습을 찾아가는 듯하다. 예를 들면, 숙식은 캠

핑으로 해결하고 낚시, 등산, 카약, 서핑 등의 

자연친화적 아웃도어 활동을 즐기는 모습이 그

렇다. 이정훈(2012)은 캠핑 트렌드로 단순한 숙
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박 중심의 전통적 캠핑에서 벗어나 최근에는 

오토캠핑과 다양한 프로그램이 융합되고 있다

고 주장하였다. 그러면서 대표적인 프로그램으

로 ‘자라섬 재즈페스티벌’을 제시하였다.

# 트렌드 4. 캠핑의 고급화와 마케팅

네 번째 트렌드는 캠핑 마케팅에 따른 캠핑 

이미지의 변화이다. 캠핑의 유행 초기에는 그 

이미지가 럭셔리하지 않았는데, 2011년부터 특

급호텔에서 캠핑을 마케팅에 활용하기 시작하

면서 캠핑 키워드에 ‘럭셔리’가 등장하게 되었

다. 그 후 글램핑이 유행하면서 럭셔리의 이미

지를 이어 갔고, 캠핑에 유용한 RV차량까지도 

럭셔리한 이미지를 활용하였다. 고급 이미지뿐

만 아니라 캠핑에 대한 사람들의 관심도가 자체

가 높다보니 캠핑이 기업마케팅의 화두로 떠올

라 다양한 체험 이벤트가 인기를 얻기도 하였

다. 명순영 등(2013. 7. 31)은 “모든 비즈니스는 

캠핑으로 통한다”고 주장하면서, 캠핑이라는 단

어를 내걸고 모든 비즈니스가 마케팅 활동에 열

중하는 상황을 설명하였다. 캠핑의 사례로 비추

어 볼 때, 유행하는 특정 여가활동이 어느 수준 

이상으로 인기를 얻게 될 경우 일반 기업에서도 

이를 마케팅 수단으로 활용하고자 하는 니즈가 

발생하고, 그들이 원하는 특정 이미지를 덧입힐 

수도 있다는 가능성을 확인할 수 있었다.

여가학적 관점에서 볼 때, 지난 10년의 캠핑

은 강현욱(2014)과 이주욱 등(2017)이 주장하

는 바와 같이 가족의 행복과 자녀의 교육적 차

원을 고려한 주말 가족여가로서 중요한 의미를 

갖는다. 또한 가족여가로 조성된 캠핑 붐은 참

가자들이 경험하는 다양한 재미요소로 인해 지

속적 참가로 이어지고 결국 진지한 여가로서 

레크리에이션 전문화 과정을 통해 다양한 욕구

로 발전하게 된다. 김현정과 박근수(2018)는 

캠퍼들이 전문화 되면서 ‘안정성 추구 경로’와 

‘다양성 추구 경로’로 세분화 되는 현상을 발견

하였다. 본 연구를 통해 밝혀진 ‘캠핑 방식의 

다양화’와 ‘캠핑의 고급화’, ‘캠핑 엑티비티의 

활성화’ 등은 캠핑 레크리에이션의 전문화과정

에서 나타나는 현상으로 이해할 수 있다.

2. 결론

이상과 같은 결과 및 논의를 통해 도출한 결

론은 다음과 같다.
첫째, 최근 10년간 거의 매년 등장한 핵심적

인 캠핑키워드는 ‘가족’, ‘주말’, ‘자연’이었다. 
이들 키워드를 통해 알 수 있는 캠핑 트렌드는 

‘주말에 가족과 함께 자연 속에서 캠핑하기’라 

할 수 있다. 
둘째, 최근 10년간의 신문 미디어에 등장한 캠

핑 키워드들의 연결망을 분석한 결과 지난 10년
을 대표할 수 있는 키워드 집단이 5개로 구분되

었다. 구체적으로 집단1은 캠핑 관광에 대한 인

기와 시장 규모, 집단2는 도심에서 벗어나 자연

과 함께하는 캠핑과 캠핑용품, 집단3은 아빠와 

아이들, 그리고 가족이 함께하는 캠핑, 집단4는 

서울과 경기도의 캠핑장과 프로그램, 집단5는 일

본의 캠핑사업과 창업 전략 및 교육 등이었다.
셋째, 최근 10년간의 캠핑 키워드를 통시적

으로 분석하여 도출한 캠핑 트렌드는 미디어 

중심의 캠핑 확산, 캠핑방식의 다양화, 캠핑 액

티비티의 활성화, 캠핑의 고급화와 마케팅 등

이었다.
이 연구는 최근 10년간 미디어에 보도된 캠

핑 트렌드를 규명하였으나, 소셜 미디어의 빅데

이터는 분석하지 못하였고, 경험이 풍부한 캠핑 

참여자들과의 심층적인 면담을 통한 질적 분석

도 이루어지지 못했다. 후속연구에서는 소셜 미

디어 분석을 통해 캠핑 트렌드를 분석하고, 더 

나아가 빅데이터 분석결과를 바탕으로 캠핑 경

험이 풍부한 연구참여자들과 심층면담을 진행

하여 그들이 느끼는 감정과 인식구조를  심층적

으로 분석하는 연구가 이뤄져야 할 것이다.
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